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1.PRIHODI

Sukladno strateskim ciljevima i ciljevima ukupne marketinsko — turisticke politike, ostvarenim rezultatima u 2017.
godini, te procjeni obujma fizickog turistickog prometa, TZG Raba izradila je nacrt prijedloga programa rada sa financijskim
planom za 2018. godinu, na osnovu prijedloga rebalansa programa rada i financijskog plana TZG Raba za 2017. godinu.

Prijedlog financijskog plana za 2018. godinu predlaze 17% visi prihod s obzirom na rebalans plana iz 2017. godine. Glavni
prihod TZG Rab, prihod boravisne pristojbe, planira se povecati za 7% s obzirom da se i u 2018. predvida porast broja noc¢enja kao
nastavak pozitivnog trenda, medutim i zbog donesenog zakona o boravisnoj pristojbi, kojim se u glavnoj sezoni boraviSna pristojba
povecava sa 7,00 na 8,00 kuna, te izvan glavne sezone sa 5,50 na 6,00 kuna. Prihode turisticke ¢lanarine se takoder planira
povecati, s obzirom da se predvida da ¢e vecim brojem nocenja i obveznici plac¢anja turisticke c¢lanarine ostvariti veéi prihod.
Najznacajnije povecanje prihoda se ocCekuje od sufinanciranja manifestacije, ponajvise zbog razgovora obavljenih tokom 2017.
godine u MINT-u te HTZ-u, gdje su prezentirane nove manifestacije (kao i neke ve¢ uhodane) te je dobivena pozitivha povratna
informacija vezana za financijsku pomo¢. O TZG Rab ovisi kvaliteta prijave na natjecaje te pravodobnost prijave na iste. Takoder
se ocekuju sponzorstva, s obzirom da ¢e nove manifestacije biti izuzetno interesantne potencijalnim sponzorima.

Sveukupni plan poveéanja prihoda TZG Rab za ¢ak 17% neophodan je kako bi destinacija napravila prijeko potreban
iskorak u prezentaciji iste, te obogacivanju turistickog proizvoda.

R.B. PRIHODI PO VRSTAMA PLAN uDIO REBALANS uDIO PLAN 2018. UDIO | INDEKS
2017. 2017. 7/5
1 2 3 4 5 6 7 8 9
Prihodi od boravisne
1. | pristojbe 4.410.000,00 | 77,61 | 4.570.000,00 | 75,60 4.870.000,00 | 68,99 107
boravisna pristojba tekuca
1.1. | godina 4.300.000,00 | 75,68 | 4.400.000,00 | 72,79 4.700.000,00 | 66,58 107
boravisna pristojba prethodne
1.2. | godine 40.000,00 0,7 100.000,00 1,65 100.000,00 1,42 100
boravisna pristojba plovni
1.3. | objekti 70.000,00 | 1,23 70.000,00 1,16 70.000,00 0,99 100
2. Prihodi od turisticke ¢lanarine 450.000,00 | 7,92 500.000,00 8,27 550.000,00 7,79 110
Prihodi od donacija iz
3. | proracuna 100.000,00 | 1,76 100.000,00 1,65 100.000,00 1,4 100
3.1. | prihodiiz drzavnog proracuna 50.000,00 | 0,88 100.000,00 1,65 100.000,00 1,4 100
prihodi iz Zupanijskog
3.2. | proracuna 50.000,00 | 0,88 0,00 0,00 0,00 0,00 0
Prijenos prihoda prethodne
4. | godine 125.000,00 2,2 374.878,44 6,20 128.000,00 1,82 34
5. Ostali nespomenuti prihodi 527.000,00 | 9,27 538.306,92 7,25 1.131.000,00 16,86 210
sufinanciranje sajmova i
5.1. | prezentacija 30.000,00 | 0,53 20.000,00 0,34 30.000,00 0,43 150
5.2. | sufinanciranje PR-a, novinara 25.000,00 | 0,44 25.000,00 0,41 55.000,00 0,77 220
5.3. | sufinanciranje manifestacija 200.000,00 3,52 100.000,00 1,65 750.000,00 10,62 750
sufinanciranje tiskanog
5.4. | materijala 30.000,00 | 0,53 59.000,00 0,98 60.000,00 0,85 102
5.5. | ostali prihodi 21.000,00 | 0,37 21.000,00 0,35 21.000,00 0,30 100
refundacija HTZ-a (e-
5.6. | nautika,put.nal.) 121.000,00 | 2,13 113.306,92 1,87 115.000,00 1,63 101
sufinanciranje udruzenog
5.7. | oglasavanja 100.000,00 | 1,75 100.000,00 1,65 100.000,00 1,42 100
6. | Prihodi od pruzanja usluga 70.000,00 | 1,24 62.000,00 1,03 280.000,00 3,96 452
Prihodi od oglasavanja,
6.1. | sponzorstva 35.000,00 | 0,62 35.000,00 0,58 250.000,00 3,54 714
Prihodi od prodaje biciklisticke
6.2. | karte 35.000,00 | 0,62 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100




Prihodi od prodaje rapskog
6.3. | kijobrana 0,00 7.000,00 | 0,12 10.000,00 | 014 143
UKUPNO 5.682.000,00 | 100 | 6.045.185,36 | 100,00 | 7.059.000,00 | 100,00 117

Godisnji program rada i financijski plan TZG Raba za 2017. godinu sadrzi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i
potrebna financijska sredstva za njihovo izvrSenje sukladno ¢lanku 62. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma. U izradi ovih planova i programa TZG Raba je usvojila metodologiju i standarde planiranja i izvjeSc¢ivanja u sustavu
turistickih zajednica koji su promovirani na seminarima 2005., 2007., 2008., i 2012. godine. Glavne zadace Turisticke zajednice
sukladno Statutu TZG Raba i njegovom ¢lanku 12.

Radi unapredivanja op¢ih uvjeta boravka turista, promocije turistickog proizvoda podrucja Zajednice i razvijanja svijesti o
vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda a
osobito zastite okolisa, Zajednica ima slijedece zadade:

- Promoviranje turisti¢ke destinacije na razini grada samostalno i putem udruzenog oglasavanja,

- Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane grada,

- Sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou grada,

- Sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,

- Poticanje optimalizacije i uravnotezenje ekonomskih i drustvenih koristi i koristi za okolis,

- Izrada strateskih i razvojnih planova turizma na nivou Grada,

- Poticanje i sudjelovanje u uredenju grada u cilju unapredenja uvjeta boravka turista, osim izgradnje komunalne
infrastrukture,

- Redovito, a najmanje svaka 4 mjeseca, prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi, smjestajnim i
ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama) radnom vremenu zdravstvenih ustanova, banaka,
poste, trgovina i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak i putovanje turista,

- Izdavanje turistickih promotivnih materijala

- Obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

- Poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih i drugih manifestacija koje pridonose obogacivanju
turisticke ponude,

- Koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisticki promet radi zajednickog
dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja turizma i obogadivanja turisticke ponude,

- Poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju o¢uvanja turistickog prostora, unapredivanja turistickog okruzja i
zastite Covjekova okolisa, te prirodne i kulturne bastine,

- Poticanje, unapredivanje i promicanje specificnih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje grad Ccine turisticki
prepoznatljivim i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje,

- Vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje grada, poglavito radi kontrole naplate boravisne pristojbe i strucne
obrade podataka,

- Dnevno prikupljanje, tjiedna i mjesecna obrada podataka o turistickom prometu na podrucju grada,

- Provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadleznim inspekcijskim tijelima u
nadzoru nad obra¢unom, naplatom i uplatom boravisne pristojbe, te prijavom i odjavom turista.

- Poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovnistva o zastiti okolisa, ocuvanju i unapredenju prirodnih i
drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovniStva o vaznosti i u€incima turizma, te svojih ¢lanova, odnosno
njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga,

- Organizacija provodenje i nadzor svih radnji promocije turistiCkog proizvoda grada sukladno smjernicama skupstine
Zajednice, godisSnjem programu rada i financijskom planu Zajednice,

- Ustrojavanje jedinstvenoga turistickoga informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i statisticke obrade,

- Obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama turisticke zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte
u turizmu s podrucja Zupanije.

Zajednica mozZe na temelju posebne odluke Turistickog vije¢a Hrvatske turisticke zajednice, biti ¢lan medunarodnih
turistickih organizacija.



2. RASHODI
AD | Administrativni rashodi 1.752.000,00 kuna

Administrativni rashodi se planiraju se povecati za 1% s obzirom na rebalans 2017. Razlika s obzirom na plan
2017., te rebalans istog, jest da se troskovi TIC-a i e-nautike povecavaju zbog nesto duzeg zaposlenja sezonaca od obicavanog
proteklih godina, a sve zbog poveéanog broja turista te poveéane potrebe za pravodobnim davanjem informacija. Rashodi Ureda
se planiraju prema rebalansu, dok su rashodi za rad tijela TZG nesto povecani. Nositelj posla je direktorica Ureda TZG Raba i
knjigovoda konter tijekom 2018. godine kontinuirano.

1. Rashodi za radnike 1.390.000,00 kuna

1.1. Ured 756.000,00 kuna

Planirani troSak ureda obuhvada zaposlenike u Uredu: direktorica, stru¢ni suradnik, knjigovoda konter i administrator
blagajnik.

1.2 TIC 520.000,00 kuna

Planirani troSak dva TIC-a primjenjivati ¢e se na zaposlenike TIC-a: Informatori i voditelj marketinga. U sezoni se planira
zaposliti 2 informatora kako bi se kvalitetno odradilo poslove u TIC-evima. U 2017. su im ugovori produZeni mjesec dana s obzirom
na dosadasnje ugovore, vjerojatnost je da ¢e se isto napraviti i dogodine.

1.3 E — nautika 114.000,00 kuna

Rashodi vezani uz Sporazum izmedu Ministarstva turizma, Ministarstva pomorstva i Hrvatske turisticke zajednice na
projektu e-nautika. Planira se zaposljavanje 4 sezonca u Luckoj kapetaniji Rab, a prema ostvarenom u prethodnoj godini. TroSkove
refundira Glavni ured HTZ-a.

2. Rashodi Ureda i TIC-a 340.000,00 kuna
2.1. Ured 200.000,00 kuna

2.2. TIC 131.000,00 kuna

2.3. E-nautika 9.000,00 kuna

3. Rashodi za rad tijela turisticke zajednice 22.000,00 kuna
3.1. Skupstina 15.000,00 kuna

3.2. Vijece 5.000,00 kuna

3.3. NO 2.000,00 kuna

Gore navedene rashode se planira u odnosu na rebalans plana 2017. godine.

AD Il Dizajn vrijednosti 1.926.000,00 kuna

Dizajn vrijednosti podrazumijeva poticanje i sudjelovanje u uredenju grada, manifestacije, DMO te potporu
razvoja DMO-a. Financiranje se predvida iz prihoda od boraviSne pristojbe, prijenosa prihoda iz prosle godine, sufinanciranja
manifestacija iz sustava (HTZ) te sponzorstava. Sufinanciranja i sponzorstva biti ¢e posebno naznacena. Nositelj posla je direktorica
Ureda TZG Rab, strucni suradnik i voditelj marketinga i promidzbe, za posebne poslove biti ¢e naznaéeno Cije je zaduZenje.

1. Poticanje u sudjelovanju u uredenju grada 35.000,00 kuna

1.1. Projekt Volim Hrvatsku
Nositelj aktivnosti stucni suradnik, rok izvrSenja uoci pocetka glavne turisticke sezone. Planira se slijedeci iznos
35.000,00 kuna
1.1.1. ViSe cvije¢a manje smeca
Akcija dijeljenja sadnica svim gradanima Grada Raba uoci Dana Grada Raba. lako ove godine nije odraden, bilo je
primjedbi na tu odluku, te se u narednoj godini ipak moZe odraditi, ali kvalitetno i ciljano. Iznos koji se planira potrositi je:
15.000,00 kuna
1.1.2.  Akcija ¢is¢enja podmorja
Godisnja akcija ¢iS¢enja usuglasena sa Gradom Rabom i Klubom podvodnih aktivnosti Amfora.
10.000,00 kuna
1.1.3. Uredenje plaza / mjesta
Unatoc neplaniranju sredstava za ovu stavku u planu 2017., odluceno je pripomoci u uredenju plaza i mjesta te
ne samo to — cca 15 000 kuna je utroseno u uredenje trekking staze, zajedno s TZO Lopar. Za 2018. planira se samo za uredenje
plaZa utrositi:
10.000,00 kuna
Za ove aktivnosti zaduZeni su djelatnici TIC- a, Dragana Buza i Miro Ljoljo, a rokovi za izvrSenje ovih zadada su do svibnja
godine za koju se program donosi.



2. Manifestacije 1.776.000,00 kuna

Stavka koja je doZivjela rast od ¢ak 60% s obzirom na rebalans 2017., a od plana 2017. za 106%. Pojedinacno ¢e biti
pojasnjeno zasto je to tako, izvori financiranja i slicno. Za manifestacije su zaduzeni direktorica Ureda, struc¢ni suradnik te voditelj
marketinga.

2.1. Kulturno zabavne manifestacije 1.000.000,00 kuna

Manifestacije se planiraju po vrsti, tako da ¢e se u 2018. odraditi kulturno — zabavne, eko-gastro te ostale
manifestacije.

2.1.1. Rabska fjera — centralni dogadaj turisticke sezone u destinaciji upravo je Rabska fjera. S obzirom da se radi o
velikom i uhodanom projektu, ali mozda marketiniki zanemarenom, biti ée potrebno poraditi na boljoj promociji iste. Sto se tice
same Fjere kao manifestacije, vrlo je bitno da se zajedno s udrugama koje sudjeluju, bas kao i sa svim ostalim sudionicima dogovori
odredena kvaliteta koju je potrebno drzati na nivou. Kako je Fjera manifestacija koja traje vec¢ poprilicno dugo, trebalo bi osmisliti
nacin samofinanciranja jer bi se na taj nacin oslobodila sredstva za neki novi projekt. Ocekuje se sufinanciranje od HTZ-a te
sponzorstva. Rok izvr$enja je srpanj 2018.

Zasad za Fjeru TZG Rab planira osigurati:

200.000,00 kuna

2.1.2. Kantuni — manifestacija koja je kroz 2016. i 2017. napravila izrazito pozitivan odjek u javnosti, te se upravo iz tog
razloga u 2017. odlucilo ih uprili¢iti u dva navrata, u lipnju i kolovozu. S obzirom na videno, u 2018. se planira povratak na jedne
Kantune i to u lipnju. Ocekuje se sufinanciranje od HTZ-a. Rok izvrSenja je lipanj. Zasad se planira ovaj iznos, medutim velika je
vjerojatnost da ¢e biti maniji:

100.000,00 kuna

2.1.3. Rab grad mjuzikla - sasvim nova manifestacija koja nije uspjela zaZivjeti u 2017. Zbog nemogucnosti zatvaranja
financijske konstrukcije te traZenja strateSkog partnera koji bi pruzeo operativu. Trebala bi trajati u terminu 14.6. — 23.7.2018.
Radi se o manifestaciji koja bi ve¢inom ulazila u glavnu sezonu, iz razloga sto bi na taj nacin manifestaciji pristustvovao veci broj
turista, a za prvi postav neke manifestacije vrlo je bitno da se odradi u terminu vece posjeéenosti destinacije. Ono sto je trenutacno
dogovoreno s partnerom TSW Event AG iz Svicarske jest da bi se u 2018. godini postavio mjuzikl Saturday Night Fever u gore
navedenom terminu (na njemackom i engleskom jeziku), mjuzikl bi se postavio na Veloj rivi, a klju¢ni partneri u realizaciji su Grad
Rab i TZG Rab. Hotelska kompanija Imperial d.d. managed by Valamar je spremna biti jedan od najvecih sponzora, a ocekuje se
sufinaciranje od HTZ-a, iz drZzavnog proracuna (MINT) te potpore HTZ-a za mega projekt. S obzirom da je ovo projekt koji bi
promjenio Rab kao destinaciju, te bi mogla postati destinacija mjuzikala i ostalih kulturnih dogadanja, jasno je da se planira
izuzetan iznos.

Za ovu manifestaciju TZG Rab planira izdvojiti

500.000,00 kuna

2.1.4. Rapske viteske igre URS — potpomaganje Rapskih viteskih igara od strane TZG Rab obvezatan je dio rashoda
medu manifestacijama, s obzirom da URS sa svoja 4 godiSnja turnira, kao i svim ostalim aktivnostima, pridonosi destinaciji na
izrazito atraktivan i neponovljiv nacin. U 2017. se Cesto koristilo URS da obogate neke od manifestacija svojim paradama,
medutim trebalo bi i vise. Rok izvrSenja — kontinuirano u sezoni 2018.

Za Rapske viteske igre se planira izdvojiti

20.000,00 kuna

2.1.5. RGV dio su kulturnog identiteta destinacije s preko 30 godina odrzavanje, te ¢e TZG Rab svojim doprinosom
pripomodi POU Rab pri osiguranju sredstva za vrijedan program koji svake godine pripremaju. Rok izvrSenja ljetna sezona 2018.
Za ovu manifestaciju se planira izdvojiti:
30.000,00 kuna

2.1.6. Nastupi klapa
Nastupe klapa treba regulirati sa POU Rab te uz nastupe za Uskrs i BoZi¢, dogovoriti ekstra nastupe. Zasad se planira u tu
svrhu izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.1.7. Nastupi folklora
Nastupe folklora treba regulirati sa POU Rab te dogovoriti nastupe prema potrebi. Rok izvrSenja pred i post sezona. Zasad
se planira u tu svrhu izdvojiti:
20.000,00 kuna



2.1.8. Nastupi Limene glazbe
Nastupe Limene glazbe treba regulirati sa POU Rab te dogovoriti nastupe prema potrebi. Zasad se planira u tu svrhu
izdvojiti:
20.000,00 kuna

2.1.9. Rapsko likovno ljeto, u suradnji sa POU sufinanciranje likovnih stvaratelja otoka Raba
i njihovih izlozbeno galerijskih aktivnosti. POU ¢e na osnovu njihovog programa rada i dogovorno sa TZG Raba dostaviti
financijski plan i program galerijskih aktivnosti, pokusati osigurati pracenost i posjetu istih te sukladno tome dogovarati daljnje
godisnje aktivnosti. Planira se izdvojiti u 2018. godini za te aktivnosti
10.000,00 kuna
2.1.10. 50. Obljetnica San Marino
U 2018. Rab slavi posebnu obljetnicu, a to je ¢ak 50 godina od potpisivanja povelje o prijateljstvu sa kastelom San Marino.
Oformio se i odbor koji radi na programu koji ¢e se drzavati kroz cijelu godinu, te je za te svrhe TZG Rab odlucila predvidjeti vedi
iznos od:
80.000,00 kuna

2.2. Manifestacije u PPS projektu 368.000,00 kuna
Od sportskih manifestacija na otoku Rabu, popratiti ¢e se manifestacije koje obogacuju ukupni turisticki proizvod i ciljano
pridonose produzenju sezone. Rok izvrSenja pred i pod sezona.

2.2.1. Utrka MTB utrka koja se odrzava u travnju, te se odrzava u suradnji s agencijom Adriabike. Ukljucuje 4 otoka,
medutim jacim zalaganjem i suradnjom s hoteljerima bi se trebalo sudionike zadrZati jedan dan na otoku da izmedu ostalog i
prespavaju na Rabu, tako da destinacija ostvari dodatni PR i naravno prihod.

TZG Rab ¢e izdvojiti:

20.000,00 kuna

2.2.2. Triatlon
Manifestacija koja se dogada u svibnju u suradnji sa Triatlon klubom iz Rijeke.
Pocetkom lipnja odrzati ¢e se na otoku Rapski triatlon te se predlaze da ée se
start i cilj odraditi ispred hotela Carolina i na podrucju Suhe Punte. Triatlon
sadrzi Cetiri utrke:
AQUATLON ZA DJECU 50 m plivanje + 400 m tréanje
TRIATLON ZA DJECU 50 m plivanje, 2km bicikla + 500 m tréanje
SUPERSPRINT TRIATLON 375 plivanje, 12 km bicikla + 2.5 km tréanje
SPRINT TRIATLON 750m plivanje, 20 km bicikla + 5km tréanje.
Cilj manifestacije je privuéi ne samo triatlonce, nego i ostale sportase turiste, djecu i mladez. Ocekuje se oko 200
natjecatelja iz Njemacke, Italije, Poljske, Ceke, Madarske, Slovenije i Hrvatske.
Za ovu Ce se manifestaciju izdvojiti:
10.000,00 kuna
2.2.3. Trekking
Dvodnevna manifestacija u studenom u suradnji sa TZO Lopar u kojoj je u 2017.-0j u rujnu sudjelovalo preko 500 osoba
(internacionalno). Uz ovu utrku planira se organizacija jo$ jedne u svibnju, s gdinom Simunom Cimermanom, organizatorom i ove
manifestacije pa je planirani iznos veci od onog rebalanskom predi denim:
40.000,00 kuna

2.2.4. Udicarenje
Manifestacija koja se dogada listopadu, u suradnji sa SRK Dolin. Sukladno potrebama odradivanja manifestacije i dolaska
znacajnog broja gostiju na manifestaciju a nakon potpisanog Ugovora i podnesenog izvjesSéa o realizaciji manifestacije, TZG Raba
planira izdvojiti:
5.000,00 kuna
2.2.5.  Kup u podvodnom ribolovu
Manifestacija koja se dogada u listopadu za vrijeme Kanate u suradnji sa SRK Dolin. Jednodnevna manifestacija na kojoj
se pridruzuju poznata imena podvodnog ribolova iz Hrvatske, Slovenije i Crne Gore. O¢ekuje se oko 30 natjecatelja sa pratnjom.
TZG Rab ¢ée za ovu manifestaciju predvidjeti:
3.000,00 kuna
2.2.6. Druga rapska festa od rozZic
Odrzana ove godine po prvi put, odli¢no je primljena te se namjerava nastaviti. Osim prodaje cvijeca i hrvatskih proizvoda,
odraduju se i radionice za najmlade. Postoji mogucnost izrade i cvijetne skulpture koja bi se postavila na neko istaknuto mjesto u
gradu te ga na taj nacin uljepsala. OvogodiSnja FeSta od rozic nam je osigurala i direktno javljanje u Dobro jutro, Hrvatska, gdje
smo uspjeli ispromovirati i Rapski kiSobran. Za ovu se manifestaciju planira:
15.000,00 kuna



2.2.7. Bike utrka 4 ZVONIKA

S obzirom na sastanak odrzan pratnerom koji bi odrzao ovu bike utrku u prisustvu i predsjenika TZG Rab, odluceno je
kako ce se podrzati ova utrka zajednicki. Ova je manifestacija prezentirana i HTZ-u. odrzala bi se 2.6.2018., cjelokupni trosak trke
je cca 150 000,00 kuna.

Organizator utrke (nas partner) preuzima na sebe slijedece obveze kod organizacije utrke:

1. Prijava utrke u UCI i HBS kalendar

2. Promaocija utrke na sajmovima,webu, drustvenim mrezama i tiskanim medijima

u kolicini koja je potrebna da se ostvare sportski ciljevi utrke i Bike expo zone

3. Registracija natjecatelja i naplata startnine kao i distribucija i naplata - isplata smjestaja natjecatelja i
pratnje(putem tur.agencije koju mi ovlastimo i platimo)

4, Odabir ,uredenje, oznacavanje i raspremanje staza na kojima ée se voziti utrka

5. Kompletna tehnicka organizacije utrke (prihvat sudaca,delegata,tajmingai sl.)

6. Dovodenje timing sluZbe i svih troskova vezanih uz to ( on-line prijave, personalizirani startni brojevi, live
rezultati, najmanje jedno prolazno vrijeme, snimka ulaska u cilj svakog natjecatelja, diploma sa rezultatom)

7. Organizacija i opremanje Feed zona

8. Organizacija okrijepe za sve sudionike po ulasku u cilj

9. Live streaming startno ciljnog prostora ( pocetak sat prije starta- zavrSetak nakon proglasenja pobjednika) te
bike kamera na najmanje tri vozaca

10. Organizacija cjelokupnog transporta i pratnje tijekom, prije i poslije utrke

11. Koordinacija, organizacija i placanje svih pratecih sluzbi kao MUP, HMP i HGSS

12. Pronalazak, organizacija, distribucija i isplata 150 redara i prateceg osoblja na stazi

13. Osiguranje utrke, natjecatelja i gledatelja tijekom utrke

14. Dovodenje razglasa i fotografa (2 dana) i sl. ljecnika kao i njihova isplata

15. Nabavka kompleta pehara, medalja i diploma te isplata novc¢anih nagrada

16. Smjestaj i hrana za potrebno osoblje, sl. osobe i odabrane natjecatelje

17. Uredenje prostora starta-cilja

18. Organizacija i dovodenje bike firmi u expo zonu te eventualno osiguravanje robnih nagrada ili extra novcanih
nagrada od istih

19. Snimanje utrke i live prijenos

20. Promo video utrke

TZG Rab planira za ovu manifestaciju izdvojiti:
100.000,00 kuna

2.2.8. MTB MARATHON RAB 2018. - HUSQVARNA ADRIA BIKE SERIES

Zajedno s partnerom s kojim odradujemo MTB 4 Islands, dogovoreno je slijedece:
FORMAT:

e MTB Maraton

» Rekreativna utrka u kalendaru HBS-a, nije potrebna licenca

¢ 3 razli¢ite duZine staze (35 km, 50 km i 70 km)

e 5 razlicitih kategorija e Strava segmenti (mogucnost brandiranja )

¢ Race village & expo

¢ Bodovanje unutar SERIESA

TERMIN ODRZAVANJA U 2018 - 05-06.05.2018

Preduvjeti za uspjeh projekta

UNIFICIRANOST UTRKA U PROJEKTU - sve utrke unutar Seriesa trebaju posti¢i odredeni standard u kvalitativnom i
vizualnom te u smislu doZivljaja natjecatelja. Sve utrke bit ¢e na identi¢an nacin prezentirane i brandirane, a sami standardi utrke
(npr. mjerenje, startni brojevi, poklon paketi i slicno) bit ¢e jednaki na svim utrkama

ISKUSTVO SUDIONIKA - sudionici utrke trebaju dobiti jedinstveni dozivljaj vrhunske organizacije dogadanja i dobar
“value for money” te postati ambasadori i promotori utrka i cjelokupnog Seriesa

SINERGIJA- sinergijski u€inak napora vlasnika Seriesa, sponzora i samih organizatora prilikom organizacije, provedbe i
promocije utrka unuta Seriesa

PROMOCIJA | MARKETING - snazna marketinska aktivnost i promocija kako cjelokupnog Seriesa tako i svake pojedinacne

utrke
OBVEZE ZA ORGANIZATORE (ADRIA BIKE)
MATERIJALI ZA PRIPREMU | ORGANIZACIJU UTRKE osigurano od strane ADRIABIKE
e table za oznacavanje staze (500-800 komada po utrci)

® trake za oznacavanje staze
¢ stupovi za postavljanje tabli za oznadavanje

® vezice za pricvrséivanje tabli na stupove
¢ bushmarkove



e konstrukciju za startna vrata

* razglas

¢ branding startnih vrata

* 50 metara stalaka za branding u startno-ciljnoj ravnini
e press wall

* visokotla¢ne perace za bicikle nakon utrke

e izrada visinskih profila staza

® strojeve i alate za CiS¢enje i pripremu staza - by Husqvarna
e priprema staze i utrke

e pregled predlozZenih staza na terenu prije utrke

e CiSCenje staze nakon utrke

MARKETING | PROMOCIJA UTRKE

* posebna web stranica utrke unutar web stranice Seriesa

® posebna stranica unutar Husqvarna MTB Maraton series posvecena utrci
¢ sudjelovanje u zajedni¢kom oglasavanju i promociji Seriesa

* najava i oglasavanje kroz socijalne medije Adria Bike grupe (24.000 fanova)
* najava na mailing listu Adria Bike grupe (5.000 pretplatnika)

e dizajn i oblikovanje vizuala za utrku

o tisak plakata (B1) za utrku (500 komada)

¢ komunikacija sa natjecateljima prije i nakon utrke

¢ objavu rezultata na web stranici

o foto & video team na utrci NATJECATEUI

e startni broj sa pripadaju¢im vezicama

¢ Cip za elektronsko mjerenje vremena

¢ bidon sa brandingom Seriesa

* majicu Series za svaku utrku posebno

e vrecicu za startni paket

OBVEZE DOMACINA

esve potrebne dozvole za odrzavanje utrke i dogadanja (policija, lokalna uprava i slicno) eosigurati metalne ograde za
ciljnu i startnu ravninu

eosigurati dovoljan broj ljudi za pripremu, CiS¢enje i postavljanje staza eosigurati dovoljan broj volontera na stazi

eosigurati volontere za feed zone kao i set up istih (stolovi, klupe i slicno) eosigurati adekvatan prostor za registraciju

epotporu policije (ukoliko je potrebno) ukljucujuéi i zatvaranje prometnica eobrok za natjectelje prije ili nakon utrke
enagrade za pobjednike

MTB MARATHON RAB 2018

OCEKIVANI povrat u promociji: MEDIA REACH: 980.000

MEDIA VALUE: 120.500 EUR

PROMOCIJA:

RAB: kao glavni sponzor dogadanja imati ¢e kljuéno mjesto u promociji, od imena utrke (MTB MARATON RAB) do
aktivacije na samoj rivi tijekom cijelog vikenda.

U najavama za utrku koristi ¢e se slike i tekstovi koji posebnu paznju davati na promociju i ljepote kraja kao razloge
zasto je to idealno mjesto za brdski biciklizm. Utrka je idelan alat za promociju destinacije prije i poslije sezone

PLAN ZA REALIZACIJU PROJEKTA:

Opis Budzet 2018
Troskovi utrke 83.680 HRK
Troskovi natjecatelja 71.072 HRK
Marketing 47.930 HRK
Osoblje 33.750 HRK
Logistika 19.596 HRK
Total 256.028 HRK
Description Prihod
Startnine 80.000
Postojeci sponzori Seriesa 100.000
Total 180.000

Potrebno za sufinanciraje -76.028




S obzirom na gore sve iskazano, TZG Rab predvida izdvojiti za ovaj projekt:
75.000,00 kuna

2.1.9. Underwater Photo Marathon

S gdinom Damirom Zurubom, predsjednikom RK “Roniti se mora”, u svibnju ove godine odrzZan je sastanak, te je nacelno
dogovoren ronilacki kup, jos treba definirati hoce li to biti pred ili posezona. Ukratko o UWPM kupu:

Uglavnom UWPM Cup je druga faza projekta Underwater Photo Marathon koja je pokrenuta prije 5 godina. UWPM je u
5 godina postao jedno od najjacih svjetskih natjecanja, a sa drugom fazom ovog projekta Zelja je sve te svjetske podvodne
fotografe privuci u Hrvatsku kako bi na najljepsi nacin promovirali nase podmorje i otoke. Za iduéu godinu, partner bi pripremio
3. ili 4. Mares UWPM Cup na otoku Rabu, a to bi bila sredina 5.mjeseca ili sredina 9.mjeseca.

Program natjecanja bi bio:

1. dan

18:00 - 22:00 Dolazak i verifikacija natjecatelja i modela u mjestu
2. dan

08:00- 8:30 Verifikacija natjecatelja i modela

09:00- 9:30 Otvaranje natjecanja

10:00 - 10:30 Ukrcavanje i isplovljavanje na zonu ronjenja
11:30-13:00 Natjecanje - 1. uron

13:00 - 15:00 Odmor i rucak

15:30-17:00 Natjecanje - 2. uron

17:30-18:30 Predaja memorijskih kartica

18:30-22:30 Preuzimanje memorijskih kartica, odabir fotografija i predaja na ocjenjivanje
19:30- 22:00 vecera i druzenje

3. dan

8:00-12:00 Ocjenjivanje i obrada rezultata

9:00 - 13:00 Ronilacki izlet ili ronjenje

15:00-17:00 Projekcija i proglasenje rezultata

18:00 Odlazak natjecatelja

Za ovu manifestaciju, koju je i HTZ prepoznala kao izvrsnu, planira se izdvojiti:
100.000,00 kuna
2.3. Eko-gastro manifestacije u PPS projektu 260.000,00 kuna

Ovdje spadaju manifestacije koje kroz ekolosku i gastronomsku pricu poticu udruge na Rabu da sudjeluju u njima, a samim
se time turistima koji nas posjecuju u pred i post sezoni prezentira nasa autenti¢na gastronomija. Rok izvr$enja pred i pod sezona.

2.3.1. Kanata- Rapski okusi i mirisi
Kanatu bi mogli nazvati i perjanicom eko-gastro manifestacija koja se tradicionalno odrzava u listopadu. lzuzetno je dobro
posjecena, njen koncept gdje se ukljucuju rapske udruge i hotelska kuéa Imperial d.d. managed by Valamar, pokazao se kao dobitna
kombinacija. Zajedno sa glazbenim koncertom koji se odrzi nakon natjecateljskog dijela (najtjecanje u kuhanju “naj bruncic¢a” tj.
brodeta), zaokruZuje turisticku sezonu jednako dobro za turiste kao i za domicilno stanovnistvo te je najvjerojatnije u tome i njena
Car i uspjeh. Za ovu manifestaciju TZG Rab predvida slijedeci iznos:
60.000,00 kuna
2.3.2. Dani Sparoga
Manifestacija planirana za travanj, u suradnji sa udrugom vodica i gospodarstvom.
- sa udrugom vodica organizirana Setnja po podrucjima Sparoga
- sa hotelijerima i ugostiteljima dogovoriti menije koji ¢e se moéi konzumirati, na temu Sparoga u njihovim
objektima za vrijeme trajanja manifestacije
- sa ugostiteljskom Skolom, hotelijerima dogovoriti edukativnu radionicu na temu pripreme jela od Sparoga.
- zavr$na svecanost dana Sparoga sa spremanjem fritaje ili nekog drugog jela sa Sparogama na otvorenom (jedan
od Rapskih trgova), u velikoj tavi.
Ovo je izuzetno vrijedna gastro manifestacija koja promovira autohtonu gastronomiju te je svakako treba poticati, tako
da TZG Rab planira izdvojiti:

35.000,00 kuna
2.3.3. Festival Rapske janjetine
Manifestacija koja se planira kroz cijeli svibanj u suradnji sa hotelijerima, Udruzenjem obrtnika — ugostitelja i Udrugom
ovéara Skraparica.



Zavrsna svecanost festivala janjetine sa spremanjem i takmicenjem u kuhanju janjeceg gulasa ili sl. sa ukljucivanjem
gostiju koji tada borave na otoku na trgu Sv. Kristofora.

Cilj ove manifestacije je postignuti Sto kvalitetniji iskorak u implementiranju autohtonih izvornih otocnih jela u ponudu
nasih restorana i objekata, te produbiti svijest da se ta jela mogu dobiti tijekom cijele godine.

Ovu se manifestaciju planira podrzati sa:
20.000,00 kuna
2.3.4. Dani maslina i maslinovog ulja — radi se o staro-novoj manifestaciji. Naime, postojala je pred par godina, planirana
jeiu2017., medutim nije jos zaZivjela te bi sa udrugom maslinara Orkula trebalo ponovno oZivjeti ovu manifestaciju. Zamisljena
je na nacin da se organizira kusanje i ocjenjivanje maslinova ulja te da se istovremeno poprati gastro ponudom u vidu pripreme i
prodaje specijaliteta s maslinama i maslinovim uljem. Za ovu se manifestaciju planira izdvojiti:
15.000,00 kuna
2.3.5. Uskrs na Rabu
Ove je godine po prvi put uprilicena nova maifestacija Uskrs na Rabu, koja je posluZila kao svojevrsna proslava otvorenja
turistiche sezone. Ukljucila je potragu za pisanicama, nastupe Limene glazbe, URS te FD Rapski tanac. Pripremljen je UskrSniji
dorucak na sam Uskrs uz zabavni program, te obogatio uskr$nji vikend. Ovu manifestaciju sada valja dalje razvijati te se za nju
planira izdvojiti:
35.000,00 kuna
2.3.6. Mirisi i okusi Raba (Stari varos)
Clanovi udruge Mocira koji djeluju na Starom varosu, imaju zajedni¢ki zadatak o¢uvanja i poticanja otoénih prirodnih i
poljoprivrednih resursa kao i aktivnog sudjelovanja u njegovanju i Zivljenju kulturne bastine. Ciklus raznih radionica vezanih uz
djelatnosti ¢lanova (OPG-a,obrta i ku¢ne radinosti), zapocet 2016.g se kontinuirano nastavlja i ima cilj da se kroz edukaciju,
zajednicko druZzenje i upoznavanje novih tehnika, zanata te radova u poljoprivredi probudi interes otocana svih generacija,
posebno mladih i djece, da budu aktivni i svijesni ekoloskih vrijednosti Raba i cijelog Mediterana.
Za pomoc njihovim naporima, TZG Rab planira:
20.000,00 kuna

2.3.7. Dani jadranske lignje
S obzirom da je Rab otoc¢no, autenticno ribarsko mjesto, koje naZalost nema manifestaciju koja bi to mogla proslaviti te
turistima pribliziti koliko je nasa gastronomija posebna i izvrsna u pripremanju bas ovakve hrane, predlaZe se organiziranje ove
manifestacije ¢iju tonu razradu valja pripremiti. Predvida se uklju¢enje rapskih ribara, ugostitelja i udruga. Zasad bi se za tu
manifestaciju predvidjelo:
30.000,00
2.3.8. Dani plave ribe
Jadranska je riba nadaleko poznata po svojoj izvrsnosti, no Cesto je zanemarena plava riba naustrb bijele. To bi trebalo
promijeniti, te se nadovezujemo na gornju pricu kako bi valjalo ukljuciti rapske ribare, ugostitelje i udruge. Uz organizaciju gastro
ponude, valjalo bi pripremiti i kulturno zabavni program (klapsko pjevanje, izlozbe morske temetike, povlacenje mreza).
Za ovu se manifestaciju planira izdvojiti:
30.000,00 kuna

2.4. Ostale manifestacije 100.000,00 kuna
Pod ostale manifestacije spada jako bitan dio godine i turisticke ponude, a radi se o Adventu. Kako se radi o jako bithnom

i financijski zahtjevnom dijelu programa, on ¢e se odradivati u suradni s POU Rab i Gradom Rabom. Rok izvrSenja prosinac 2018.
lako se rebalansom predvidjelo za 2017. vedi iznos (prenamjena sredstava), zasad se za 2018. mozZe planirati slijedece:

2.4.1. Bozic 20.000,00 kuna
2.4.2. Nova godina 50.000,00 kuna
2.4.3. Ostale manifestacije 30.000,00 kuna
2.5. Potpore manifestacija — suorganizatori 38.000,00 kuna

2.5.1. Tradicijska i kulturna dogadanje u mjestima - ukaze li se potreba da se mjesta na otoku potpomogne pri organizaciji
njihovih manifestacija, za njih se predvida
20.000,00 kuna

2.5.2. Krizi - zavjetni je blagdan otocana zadnje nedjelje u travnju. S obzirom na dosadasnje potpore, planira se izdvojiti:
3.000,00 kuna
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Radi bolje preglednosti, manifestacije oznacene crvenom bojom su one koje se odrzavaju u glavnoj sezoni dok su zelenom
oznacene manifestacije koje se dogadaju u pred i pod sezoni:

GLAVNA SEZONA:

o RABSKA FJERA

o RAPSKE VITESKE IGRE

o RAPSKE GLAZBENE VECERI
o RAPSKO LIKOVNO LIETO
o

50. OBLJETNICA SAN MARINO
UKUPNO ZA MANIFESTACIJE U GLAVNOJ SEZONI

PRED | POD SEZONA:
KANTUNI

RAB OPEN AIR MUSICAL
NASTUPI KLAPA

NASTUPI FOLKLORA
NASTUPI LIMENE GLAZBE
UTRKA MTB

TRIATLON

TREKKING

UDICARENIJE

2. RAPSKA FESTA OD ROZIC
BIKE UTRKA 4 ZVONIKA
MTB MARATHON RAB

KANATA
DANI SPAROGA
FESTIVAL RAPSKE JANJETINE

USKRS NA RABU
MIRISI | OKUSI RABA
DANI JADRANSKE LIGNJE

KUP U PODVODNOM RIBOLOVU

UNDERWATER PHOTO MARATHON

DANI MASLINA | MASLINOVOG ULJA

200.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
30.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA

80.000,00 KUNA

340.000,00 KUNA ili 21%

100.000,00 KUNA
500.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA
40.000,00 KUNA
5.000,00 KUNA
3.000,00 KUNA
15.000,00 KUNA
100.000,00 KUNA
75.000,00 KUNA
100.000,00 KUNA
60.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
10.000,00 KUNA
35.000,00 KUNA
20.000,00 KUNA
30.000,00 KUNA

DANI PLAVE RIBE 30.000,00 KUNA
BOZIC 20.000,00 KUNA
NOVA GODINA 50.000,00 KUNA
OSTALE MANIFESTACIJE 30.000,00 KUNA

OO0 O O O OO OO OO OO0 OoOO0OOo0OO0OO0o0OO0OO0OO0OO0O O0O 0O O0

UKUPNO MANIFESTACIJE U PRED | POD SEZONI 1.253.000,00 KUNA ILI 78%

OSTALO 38.000,00 KUNA ILI 1%
Omjer ulaganja u manifestacije je 78% pred i pod sezona, a 21% glavna sezona.

Ostatak od 2% odnosno 38.000,00 kuna odnosi se na manifestacije koje se dogadaju tijekom cijele godine i ne moZemo
ih pripisati ovim dvjema kategorijama.

Ono $to se iz gore navedenog moze zakljuciti jest da se od ukupnog iznosa izvojenog za manifestacije, za pred i pod sezonu
izdvaja ¢ak 78%, dok za glavnu sezonu tek 21%. To je dobar trend, iz razloga Sto se pred i pod sezona moraju ¢im vise obogatiti
sadrzajima kako bi destinacija bila ¢im privla¢nija potencijalnim turistima.

2.6. Troskovi ZAMP-a
U 2017. dobiveno je rjeSenje PrekrSajnog suda o pozivu na sud te pla¢anju kazne zbog neplacanja pristojbi ZAMP-u od
2015. godine naovamo. Da se to izbjegne plaéeni su zaostaci, te se za dalje mora planirati taj rashod:
10.000,00 kuna

4, bDMO 55.000,00 kuna
U 2013. godini su zapocete aktivnosti vezane za DBM (destinacijski brend menadiment) i DMO (destinacijsku
menadZment organizaciju), medutim one se nastavljaju i dalje s obzirom da je to zadaca koju ¢e obavljati TZ, s obzirom da

zahtjevnost, bez datuma zavrSetka. Rok izvrSenja — kontinuirano.
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3.1. Destinacijski brend menagment
Planira se daljnja suradnja na projektu «Destinacijski Brand Management otoka Raba» (DBM), sa marketinskom
agencijom ,Mone sale”, ali po potrebi i povremeno, pri ¢emu Savjetnik pruza strucne savjete i koordinira aktivnosti

usuglasene nacrtom projekta, a TZ, kao nositelj projekta, zaduZena je za provedbu aktivnosti definiranih planom za 2017.
30.000,00 kuna

3.2. Mjerenje kvalitete usluge
Mjerenje kvalitete usluge odraduje marketinska agencija ,Heraklea“d.o.o0., koja ¢e organizirati posjet para tajnih gostiju
destinaciji. Posjecivati ¢e se lokacije na podrucju grada Raba i opéine Lopar, u razdoblju od lipnja do rujna uklju¢ujuci oba dva
mjeseca ili pak samo jednom, kako je to bilo ove godine. Cilj mjerenja je prikaz stanja svih objekata u turistickoj sezoni te
izvedbe njihovih djelatnika tijekom turisticke sezone prema turistima koji posjecuju otok Rab.

SCENARIJ: Tajni gosti ¢e odsjesti u privatnom ili hotelskom smjestaju ili kampu te ée mjeriti kvalitetu usluge u smjestajnim
objektima, u ugostiteljskim objektima, na raznim turistickim atrakcijama, u turistickoj zajednici, javnim ustanovama te ostalim
usluznim djelatnostima. Tajni gosti ¢e odgovarati profilu redovnih gostiju. Mjerenje kvalitete usluge provoditi ¢e se koristenjem
zadanog upitnika. Dodatno, tajni gosti su svoje iskustvo opisali u kategoriji kronoloskog opisa.

Rezultati e biti prikazani u postocima (%) koji predstavljaju indeks ispunjenja zadanog nivoa standarda pruzanja usluge
gostima.

Ispitivanja kvalitete usluge metodom tajnog gosta nastavlja se tijekom 2018. godine.

ZaduZen za ovu zadadu je strucni suradnik, te se za to planira:

20.000,00 kuna

3.3. Kvarner family
Uz suradnju TZ Kvarnera, ova Ce se akcija i dalje podrZavati, a u TZG Rab za to je zaduZena Dragana Buza. Za to se planira
izdvojiti:

5.000,00 kuna

4. Potporarazvoju DMO 60. 000,00 kuna
4.1. Projekt PPS Hrvatska 365
Projekt PPS 365 je suradnja u marketinskom konceptu ,Hrvatska 365“ u skladu s aktima koji
reguliraju prava i obveze sudionika. Za potrebe marketinskih aktivnosti Potpisnici ¢e koristiti i
isticati naziv ,,Hrvatska 365“ kao i odgovarajuce prijevode tog naziva. PPS destinaciju ,,Rab —
Otok srec¢e” Cine podrucja na kojima djeluju sljedece TZ:
1. Turisticka zajednica Grada Raba
2. Turisticka zajednica Opc¢ine Lopar
PPS razdoblje projekta za Destinaciju utvrduje se na sljededi nacin:
1. razdoblje predsezona 01.05. do 30.06.
2. razdoblje posezone od 01.09. do 15.10.
Suglasno je utvrdeno da je TZ Grada Raba kao TZ nadleZna za destinaciju. Za voditelja PPS
kluba odreduje se direktor TZ nadlezne za destinaciju. Voditelj PPS kluba predstavlja i zastupa
destinaciju. Planiraniiznos je:
20.000.00 kuna

4.1.1. Provodenje PPS projekta
Ova stavka podrazumijeva potpomaganje oto¢nih proizvodaca kroz promotivni materijal kako bi se ¢im bolje osmislila
turisticka ponuda destinacije. Planira se slijededi iznos:
10.000,00 kuna

4.1.2. Potpore autobuserima

Projekt koji je zapoceo u 2016. godini na prijedlog Imperiala d.d., s obzirom na problem poveéanog troska autobusera koji
su klju¢ni za odrzanje pred i post sezone.

Model financiranja troSkova je slijededi:

- 50% hotelijer (organizator smjestaja)

- 25% HTZ

- 25% ZTZ i TZ destinacije (ZTZ 12,5% + TZ destinacije 12,5%)

Kako je Imperial d.d. sad u koncernu Valamar Rivjera d.d., zbog uvjeta de minimis ne moze sudjelovati u ovom projektu,
te zbog toga se predvida da ¢e kao i ove godine samo Cilika d.o.o. sudjelovati u projektu. Zbog tog se planira:

10.000,00 kuna
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4.2. Mobilni vodi¢

Mobilni vodic je off line aplikacija- potrebno ju je preuzeti na pametni telefon te sadrzi ukupnu turisticku ponudu,
brojevime telefona, adrese i google mape, sa ucrtanim rutama i udaljenostima do Zeljenog objekta. Potrebno je postojecu
aplikaciju odrzavati te se za to predvida:

20.000,00 kuna
4.3. Projekti EU fondova
S obzirom da se smatra kako bi TZG Rab samostalno tesko mogla odraditi prijavu na neki od raspisanih natjecaja, predlaze
se da iznosom kojim se mozZe pridonijeti, bude dio prijave zajedno uz Grad Rab. Zasad se mozZe za to izdvojiti:
20.000,00 kuna

AD Il Komunikacija vrijednosti 1.390.000,00 kuna
Nositelji posla su direktorica Ureda te voditelj marketinga i promidzbe. Financiranje se planira iz prihoda od turisticke
Clanarine, ostalih nespomenutih prihoda te prihoda od pruzanja usluga. Rok izvrsenja — kontinuirano.

1. On line komunikacije 505.000,00 kuna
S obzirom na izrazitu vaznost internet oglasavanja i slicnog, za dio Komunikacija vrijednosti, planiraju se poveca sredstva.

1.1. Internet oglasavanje 290.000,00 kuna
Internet oglasavanje planira se odraditi sa marketinskom agencijom Livingston, Google adwords i SEO optimizaciju s
Arbonom

1.2. Internet stranice i upravljanje stranicama 215. 000,00 kuna

1.2.1. OdrzZavanje i redizajn internet stranica

- odrzavanje i dopunjavanje sadrzajima postojeci portal www.rab-visit.com

- odrZavanje i dopunjavanje sadrZajima info kiosk

Planira se raspisati natje€aj za novu web stranicu koja bi pratila trenutne trendove, a bila bi pustena u promet 2019.

godine.
Planiramo osigurati ukupno
100.000,00 kuna
1.2.2.  Sed panorame
-za odrzavanje i kontinuitet visokorezolutnih fotografija planira se izdvojiti
25.000,00 kuna

1.2.3. Drustvene mreze
- izrazito bitan, ako ne trenutacno i najbitniji dio marketinga danasnjice upravo su drustvene mreze. TZG Rab
aktivan je na Facebooku, Twitteru i Intagramu te joj je glavni hashtag “RabTheHappylsland” koji je upravo i slogan destinacije. Kroz
drustvene mreze trudi se pribliziti postojec¢im, ali i buduéim turistima, te oni koriStenjem sadrzaja s profila TZG Rab Sire svoje
doZivljaje te informacije. Planira se izdvojiti:

90.000,00 kuna

2. Off line komunikacije 855.000,00 kuna
2.1. Promotivne kampanje javnog i privatnog sektora, u suradnji sa gospodarstvom otoka Raba - Udruzeno
oglasavanje 110.000,00 kuna

Nastavno na raspisani Javni poziv upuéen od strane Glavnog ureda HTZ-a prema gospodarstvu, prijavljivanjem prema
ponudenim modelima a koje smo zaprimili od gospodarstva 2018. godine po ovim modelima planira se udruzeno oglasavanje sa
slijedec¢im gospodarstvenicima

1.1.1. Udruzeno sa Imperial d.d. 90.000,00 kuna
1.1.2. UdruZeno sa Starturist Karlovac 10.000,00 kuna
1.1.3. Ostalo 8.000,00 kuna
2.2. Oglasavanje u tisku, TV opce oglasavanje, samostalna promidzbena kampanja

100.000,00 kuna
TZG Raba ima projekcije samostalnog oglasavanja sa inozemnim i domacdim medijskim ku¢ama: Avtommedija, Dnevnik,
Mladina, Fabrika, Reise TV, KG Media Porec, Tip Kreativa HRT, Novi list i drugi.
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Promidzbena kampanja moZze se dogovoriti sa gospodarstvom ad hoc zbog momentalnog reagiranja na pojedino turisticko
trzista zbog loSeg bookinga ili loSe popunjenosti nekih od sezonskih termina.

2.3.  Avio oglasavanje u suradnji sa TZPGZ 56.000,00 kuna

2.4. PR agenture 152.000,00 kuna

2.4.1. PR Nizozemska,

PredlaZe se potpisivanje produzenja Ugovora sa nizozemskom PR agencijom , Travelproof” sa sjediStem u NL koja se
obvezuje u ime TZG Raba odradivati poslove sa eminentnim NL novinarima za godinu 2018. i animirati ih da posjete nasu
destinaciju piSuéi o njoj po povratku u svoje mati¢ne medijske kuée a prema specijalizaciji za koji se je novinar odredio. Za NL PR
agenta predvida se izdvojiti ukupno:

45.000,00 kuna

2.4.2. Sufinaciranje PR u suradnji sa TZK,

- Na osnovu Ugovora sa TZ Kvarnera, a koja ima potpisan Ugovor sa PR agentom za cijelu regiju, dogovorno se planira
izdvojiti

22.000,00 kuna

2.4.3. PR mediji HR

- TZG Raba iz dosadasnjih iskustava i nastojanja da to ucini, smatra da nije dovoljno zastupljena na domacem trzistu te po
uzoru na vec potpisane Ugovor sa stranim PR agencijama pokusati ¢e pronadi i domaceg PR agenta koji ¢e obradivati domacde
trziste. Za te aktivnosti planira se izdvojiti

30.000,00 kuna

2.4.4. PR Njemacka

- Potpisivanje produzenja Ugovora sa Njemackom PR agencijom , ART redaktionsteam” sa sjediStem u Salzburgu koja se
obvezuje u ime TZG Raba odradivati poslove sa eminentnim DE novinarima za godinu 2018. i animirati ih da posjete destinaciju
pisuci o njoj po povratku u svoje maticne medijske kuc¢e a prema specijalizaciji za koji se je novinar odredio. Za DE PR agenta
predvida se izdvojiti ukupno

40.000,00 kuna

2.4.5. PR mediji Slovenija
-jos jedno zapostavljeno trZiSte, koje nam je u susjedstvu, te se valja i njime pozabaviti. Za to se predvida:
20.000,00 kuna
2.4.6. PR mediji ltalija
Jedno kompletno zapostavljeno trziste za kojeg je potrebno naci PR agenta. Za to se planira izdvojiti:
45.000,00 kuna

2.5. BroSure i ostali tiskani materijal 247.000,00 kuna

Prema proslogodisnjem planu, rashod vezan uz tisak broSura i slicnog materijala se se povecao za 17.000,00 kuna,
medutim biti ¢e potrebno u daljnjim planovima i viSe smanjivati. Rok izvrSenja — kontinuirano. Prema potrebama slijedi:
2.5.1. ImidZ broSura Rab, 10 mutacija, koriStenje za sajamske aktivnosti, novinare i studijske grupe. Sufinancira TZO
Lopar.
80.000,00 kuna
2.5.2. Rab experience, na 5 jezika, brosura za informacije u destinaciji
60.000,00 kuna
2.5.3. Info karta grada Raba, na Cetiri jezika, za informacije u odredistu
42.000,00 kuna
2.5.4. Letci i separati, materijal za manifestacije
5.000,00 kuna
2.5.5. Biciklisticka karta otoka Raba specijalizirana na 4 jezika
20.000,00 kuna
2.5.6. Kalendar dogadanja po mjesecima, samo 4 mjeseca u sezoni
20.000,00 kuna

2.5.7. Kvarner magazin, imidZ broSura koju priprema TZK za podrucje cijele regije
20.000,00 kuna
Sukladno rokovima izvrSenja programa zaduZen za realizaciju je voditelj marketinga i promidzbe TZG Raba te strucni
suradnik.

2.6. Suveniri i promo materijal 70.000,00 kuna

Pod suvenirima i promo materijalima podrazumijeva se sve ono $§to pomaze u realizaciji komunikacije vrijednosti.
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2.6.1. Suveniri, ovisno o pristiglim prijedlozima i raspisanom javnom pozivu izabrati, nagraditi i prepoznati izvorni otocni
proizvod sa upotrebnom vrijednoséu, zaduZzen Miro Ljoljo. Planira se izdvojiti:
10.000,00 kuna
2.6.2. Banneri i zastave
ZaduZen voditelj marketinga i promidzbe
20.000,00 kuna
2.6.3. Vredice Rab
Potreban je novi dizajn! Planira se izdvojiti:
20.000,00 kuna
2.6.4. Rapski kiSobran
Novi suvenir koji je zaista odlicno funkcionira kao dar poslovnim partnerima te dugogodisnjim gostima te manji dio
koristimo za prodaju. Planira se izvojiti za nabavku novih (te izrade novih motiva)
20.000,00 kuna

2.7. Turisticka signalizacija 70.000,00 kuna

2.7.1 Odrzavanje info kioska pred uredom TZG Rab u starogradskoj jezgri
30.000,00 kuna

2.7.2. Odrzavanje City light tabli. Potrebno je kontinuirano odrzavanje, mijenjanje i redizajniranje plakata, dotrajalost
rasvjete te odrzavanje i CiS¢enje. Planira se izdvojiti:
30.000,00 kuna

2.7.3. Ostala turistic¢ka signalizacija poput tabli i slicnog, planira se utrositi:
10.000,00 kuna

3. Smeda signalizacija 30.000,00 kuna
S obzirom da je smeda signalizacija zapravo dovrsena, predvida se iznos kojim bi se odrzavalo postojece stanje.

AD |V Distribucija i prodaja vrijednosti 400.000,00 kuna
Nositelji posla su struéni suradnik i voditelj marketinga i promidzbe. Financiranje se planira iz prihoda od boravisne
pristojbe.

1. Sajmovi 133.000,00 kuna

U 2018. TZG Rab nakon dugo godina nece nastupati na sajmovima s hotelskom kuéom Imperial d.d. powered by Valamar
zbog njihove odluke da se Imperial prezentira pod brendom Valamara. Sajmovi koji se planiraju odraditi kroz 2018. uz suradnju sa
TZ Kvarnera i TZO Lopara su slijededi:

1.1. Bec, Austrija 25.000,00 kuna
1.2. Stuttgart, Njemacka 25.000,00 kuna
1.3. Minchen, Njemacka 15.000,00 kuna
1.4. Nirnberg, Njemacka 20.000,00 kuna
1.5. Padova, Italija 25.000,00 kuna
1.6. Berlin 23.000,00 kuna

Rashodi predvideni za sajmove su formirani prema troskovima koje mozemo ocekivati kod ovakvog nastupa. Zaduzeni za
sajamske aktivnosti su voditelj marketinga i promidzbe te strucni suradnik s kojima ¢e direktorica ureda dogovoriti kako ¢e se
sajmovi odraditi.

2. Studijska putovanja novinara 115.000,00 kuna

2.1. Novinari, prihvat svih novinara bez obzira od koga bili najavljeni, zaduZeni za realizacijusu direktorica Ureda i voditelj
marketinga:
100.000,00 kuna
2.2. Agenti i poslovni partneri, zaduZen za njih je voditelj marketinga i promidzbe
15.000,00 kuna

3. Posebne prezentacije 90.000,00 kuna
Posebne prezentacije ¢e se odrzati u slijede¢im drzavama:

3.1. Svedska 30.000,00 kuna
3.2. Hrvatska 10.000,00 kuna
3.3. Slovenija 15.000,00 kuna
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3.4. Njemacka 15.000,00 kuna

3.5. Italija 20.000,00 kuna
3.7. Konigsbrunn 7.000,00 kuna
3.8. San Marino 50.000,00 kuna

Predvidene su prezentacije u tradicionalnim trZi$tima, uz Svedsku, gdje se ove godine odradila uspje$na prezentacija, te
bi se trebalo nastaviti s radom. Sto se ti¢e veceg iznosa za San Marino, slu¢aj je opet vezan uz 50-tu obljetnicu od potpisivanja
povelje — sigurno ce biti potrebe za odradivanjem prezentacija, jedna je ve¢ u najavi, moguce da bude ili u Italiji ili u San Marinu.

Za ovu posebne prezentacije zaduZeni su zajedno voditelj marketinga, strucni suradnik i direktorica Ureda TZG Raba.

4. Najam skladista i distribucija 5.000,00 kuna
Planirana su sredstva za najam skladista prigodom koriStenja skladiSnog prostora tijekom zimskih mjeseci.

AD V Interni marketing 85.000,00 kuna

Interni marketing obuhvaéa edukaciju, koordinaciju subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuéeni u turisticki
promet te nagrade i priznanja. Rok izvrSenja — kontinuirano.

1. Edukacija 25.000,00 kuna

TZG Raba je u 2017. Pomogla pri osnivanju Udruga iznajmljivaca grada Raba. Slijedeci korak je rad na edukaciji, tako ds se
za to planira odreden iznos.

Za ovaj projekt zaduZena je direktorica Ureda.

2. Koordinacija 15.000,00 kuna
Poslovi kojima se koordinira rad na nivou otoka i Zupanije te su planirane u minimalnom iznosu.

3. Nagrade priznanja 45.000,00 kuna
3.1. Volim Hrvatsku i DHT se redovito prate, pa ¢e tako i u 2018. godini.
15.000,00 kuna

3.2. Dugogodisnji gosti, koji Rab otok posjec¢uju vise od 30 godina, nagraduju se prigodnim poklonima, te se to planiraiu
2018. godini
25.000,00 kuna

3.3. Originalni rapski suvenir, planira se utrositi:
5.000,00 kuna

AD VI Marketinska infrastruktura 45.000,00 kuna
Nositelji posla su struéni suradnik i voditelj marketinga. Financiranje se planira iz prihoda od boravisne pristojbe. Rok
izvrSenja — kontinuirano.

1. Proizvodnja multumedijalnih materijala 10.000,00 kuna

Planira se izrada promotivnih USB stickova koji bi sadrzavali sve potrebne informacije i promidZzbene materijale te bi se
dijelili novinarima i sli¢no.

2. Formiranje baze podataka 15.000,00 kuna

3. Banka fotografija i priprema u izdavastvu 15.000,00 kuna
zaduZen voditelj marketinga i promidzbe

4. Jedinstveni sustav informiranja 5.000,00 kuna
AD VIl Posebni programi 5.000,00 kuna
1. Poticanje i pomaganje podrucjima koja nisu dovoljno razvijena, rok 2016. godina, zaduzena direktorica Ureda.

Financiranje se planira iz prihoda od boravisne pristojbe.
Rok izvrSenja — kontinuirano.

AD VIl Transfer boravisne pristojbe gradu 30% 1.400.000,00 kuna

Sukladno ¢lanku 26. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i odredbama ¢lanka 20. Zakona o
boravisnoj pristojbi planira se prijenos u proracun grada Raba sredstva namijenjena za poboljSanje uvjeta boravka gosta, u vidu
transfera 30% dijela boravisne pristojbe. Zajednicki prijedlog plana koristenja ovih sredstava u prilogu je ovog prijedloga programa
rada i financijskog plana. Rok za ovaj dio posla je do kraja kalendarske godine, a zaduzZen za realizaciju posla je direktorica Ureda
TZG Raba.
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Rok izvrSenja — kontinuirano do kraja godine.

SVEUKUPNO RASHODI 7.003.000,00 KUNA

Preneseni dio prihoda 56.000,00 KUNA
R.B. | RASHODIPO VRSTAMA L REBALANS UDIO | PLAN2018. | ypio IN;) /E5KS
2017. uDIO 2017.
1 2 3 4 5 6 7 8 9
ADMINISTRATIVNI

I. RASHODI 1.735.000,00 | 30,53 | 1.730.796,00 28,66 | 1.752.000,00 | 25,01 101

1. RASHODI ZA RADNIKE 1.375.000,00 | 24,20 | 1.375.000,00 22,78 | 1.390.000,00 | 19,85 101
1.1. | ured 756.000,00 | 13,31 756.000,00 12,52 | 756.000,00 | 10,80 100
1.2. | TIC 505.000,00 | 8,89 514.856,08 8,52 | 520.000,00 7,42 101
1.3. | e-nautika 114.000,00 | 2,00 104.143,92 1,73 114.000,00 1,63 109

RASHODI UREDA, TIC-A, E-

2. NAUTIKA 338.000,00 | 5,95 339.796,00 5,63 | 340.000,00 4,85 100
2.1. | ured 200.000,00 | 3,52 200.000,00 3,31 | 200.000,00 2,85 100
22. | TIC 131.000,00 | 2,31 131.000,00 2,17 | 131.000,00 1,87 100
2.3. | e-nautika 7.000,00 | 0,12 8.796,00 0,14 9.000,00 0,13 102

RASHODI ZA RAD TIJELA

3. TZG 22.000,00 | 0,38 16.000,00 0,27 22.000,00 0,31 137
3.1. | Skupétina 15.000,00 | 0,26 10.000,00 0,17 15.000,00 0,21 150
3.2. | Turisti¢ko vijece 5.000,00 | 0,09 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
3.3. | Nadzorni odbor 2.000,00 | 0,03 1.000,00 0,02 2.000,00 0,03 200

. DIZAJN VRIJEDNOSTI 1.071.000,00 | 18,85 | 1.307.997,44 21,66 | 1.926.000,00 | 27,49 147

POTICANJE |
SUDJELOVANJE U

1. UREDENJU GRADA 25.000,00 | 0,44 40.787,42 0,68 35.000,00 0,49 85

1.1. Projekt Volim Hrvatsku 25.000,00 0,44 40.787,42 0,68 35.000,00 0,49 85
1.1.1. | ViSe cvije¢a manje smeca 15.000,00 0,00 0,00 15.000,00 0,21 0
1.1.2. | Akcije ¢id¢enja podmorja 10.000,00 10.000,00 0,17 10.000,00 0,14 100
1.1.3. | Uredenje mjesta / plaza 0,00 30.787,42 0,51 10.000,00 0,14 32

2. MANIFESTACUE 861.000,00 | 15,15 | 1.113.333,02 18,44 | 1.776.000,00 | 25,36 160

2.1. Kulturno-zabavne 640.000,00 11,26 574.352,53 9,51 | 1.000.000,00 14,28 174
2.1.1. 16. Rabska fjera 120.000,00 282.352,53 4,68 | 200.000,00 2,86 70
2.1.2. Kantuni 100.000,00 152.000,00 2,52 100.000,00 1,44 65
2.1.3. Rab grad mjuzikla 300.000,00 20.000,00 0,33 500.000,00 7,15 2500
2.1.4. Rapske viteske igre 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100
2.1.5. Rapske glazbene veceri 30.000,00 30.000,00 0,49 30.000,00 0,43 100
2.1.6. Nastupi klapa 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100
2.1.7. Nastupi folklora 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100
2.1.8. Nastupi limene glazbe 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100
2.1.9. Rapsko likovno ljeto 10.000,00 10.000,00 0,17 10.000,00 0,14 100

50. obljetnica
2.1.10. San Marino 0,00 | 0,00 0,00 0,00 80.00,00 1,14 0
Manifestacije u PPS

2.2. | projektu 43.000,00 | 0,76 35.555,00 0,59 | 368.000,00 525 | 1035
2.2.1. Utrka MTB 20.000,00 0,00 0,00 20.000,00 0,28 0
2.2.2. Triatlon 10.000,00 10.000,00 0,17 10.000,00 0,14 100
2.2.3. Trekking 5.000,00 5.000,00 0,08 40.000,00 0,57 800
224. | Udiarenje 5.000,00 5.000,00 0,08 5.000,00 | %97 100

Kup u
2.2.5. podvodnom ribolovu 3.000,00 3.000,00 0,05 3.000,00 0,04 100
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2.2.6. 2. Rapska festa od rovic 0,00 12.555,00 0,21 15.000,00 0,21 119
2.2.7. Bike utrka 4 ZVONIKA 0,00 0,00 0,00 0,00 100.000,00 1,44 0
2.2.8. MTB MARATHON RAB 0,00 0,00 0,00 0,00 75.000,00 1,06 0
Underwater
2.2.9. Photo Marathon 0,00 0,00 0,00 0,00 100.000,00 1,44 0
Eko-gastro manifestacije u
2.3. | PPS projektu 100.000,00 | 1,76 147.925,49 2,45 | 260.000,00 3,71 175
2.3.1. Kanata 50.000,00 50.000,00 0,82 60.000,00 0,86 120
2.3.2. Dani Sparoga 20.000,00 33.682,00 0,56 35.000,00 0,50 103
2.3.3. Festival rapske janjetine 20.000,00 33.551,70 0,56 35.000,00 0,50 104
2.3.4. Dani maslinovog ulja 10.000,00 5.000,00 0,08 15.000,00 0,21 300
2.3.5. Uskrs na Rabu 0,00 25.691,79 0,43 35.000,00 0,50 136
Mirisi i okusi Raba
2.3.6. (Stari varos) 0,00 0,00 0,00 0,00 20.000,00 0,28 0
2.3.7. Dani jadranske lignje 0,00 0,00 0,00 0,00 30.000,00 0,43 0
2.3.8. Dani plave ribe 0,00 0,00 0,00 0,00 30.000,00 0,43 0
2.4. Ostale manifestacije 65.000,00 1,14 300.000,00 4,97 100.000,00 1,42 33
2.4.1. |  Boiic 15.000,00 65.000,00 1,08 | 2000000 | 928 30
2.4.2. Nova godina 40.000,00 185.000,00 3,06 50.000,00 0,71 27
2.4.3. Ostale manifestacije 10.000,00 50.000,00 0,83 30.000,00 0,43 60
Potpore manifestacijama
(suorganizacija s drugim
subjektima te donacije
2.5. | drugima za manifest.) 13.000,00 0,23 30.500,00 0,50 38.000,00 0,55 124
Tradicijska i kult. dogad.u
2.5.1. | mjestima 10.000,00 22.000,00 0,36 20.000,00 0,29 90
2.5.2. | Krizi 3.000,00 1.500,00 0,02 3.000,00 0,04 200
2.5.3. | Trudnice imaju prednost 0,00 1.000,00 0,02 1.000,00 0,01 100
2.5.4. | Getout 0,00 2.000,00 0,03 0,00 0,00 0
2.5.5. | Padobranski skokovi 0,00 4.000,00 0,07 4.000,00 0,06 100
Znanstvenostucni skup
,LjeciliSni turizam i
2.5.6. | prirodni ljekoviti Cinitelji“ 0 0 0 0 10.0000,00 0,15 0
2.6. Troskovi ZAMP-a 0,00 25.000,00 0,41 10.000,00 0,15 40
3. DMO 75.000,00 1,32 89.856,00 1,49 55.000,00 0,78 61
3.1. | DBM 50.000,00 | 0,88 65.000,00 1,08 30.000,00 0,43 46
3.2. | Mistery guest 20.000,00 | 0,35 19.856,00 0,33 20.000,00 0,28 100
3.3. Kvarner family 5.000,00 0,09 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
POTPORA RAZVOJU DMO-
4, A 110.000,00 1,94 64.021,00 1,06 60.000,00 0,86 93
4.1. Projekt PPS Hrvatska 365 70.000,00 1,24 15.000,00 0,25 20.000,00 0,28 133
4.1.1. | Provodenje PPS projekta 20.000,00 10.000,00 0,17 10.000,00 0,14 100
4.1.2. | Potpora autobuserima 50.000,00 5.000,00 0,08 10.000,00 0,14 200
4.2, Mobilni vodi¢ 20.000,00 0,35 49.021,00 0,81 20.000,00 0,29 40
4.3. Projekti EU fondova 20.000,00 0,35 0,00 0,00 20.000,00 0,29 0
KOMUNIKACUA
1. VRIUEDNOSTI 1.193.000,00 | 21,00 1.228.390,23 20,34 | 1.390.000,00 19,85 113
1. ONLINE KOMUNIKACUE 440.000,00 7,74 440.000,00 7,29 505.000,00 7,21 114
1.1. Internet oglasavanje 290.000,00 5,10 290.000,00 4,80 290.000,00 4,14 100
Internet stranice i
upravljanje Internet
1.2. stranicama 150.000,00 2,64 150.000,00 2,48 215.000,00 3,07 143
Odrzavanje i redizajn
1.2.1. | internet stranica 50.000,00 50.000,00 0,83 100.000,00 1,43 200
1.2.2. | Sed panorama 25.000,00 25.000,00 0,41 25.000,00 0,36 100
1.2.3. | Druitvene mreze 75.000,00 75.000,00 1,24 90.000,00 1,28 120
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2. OFFLINE KOMUNIKACUE 738.000,00 | 13,00 773.390,23 1,29 | 855.000,00 | 12,20 110
Oglasavanje u
promotivnim
kampanjama javnog i
privatnog sektora -

2.1, UdruZeno oglasavanje 110.000,00 1,94 106.000,00 1,75 110.000,00 1,56 103
2.1.1. | Imperial d.d. Rab 90.000,00 90.000,00 1,49 90.000,00 1,28 100
2.1.2. | Starturist d.o.o. Karlovac 12.000,00 8.000,00 0,13 10.000,00 0,14 125
2.1.3. | Ostalo 8.000,00 8.000,00 0,13 10.000,00 0,14 125

Opce oglasavanje
(Oglasavanje u tisku, TV

2.2. | oglasavanje...) 100.000,00 | 1,76 150.000,00 2,48 | 100.000,00 1,43 66

2.3. | Avio oglasavanje TZPGZ 56.000,00 | 0,99 55.528,38 0,92 56.000,00 0,81 100

2.4. | PR agenture 152.000,00 | 2,68 159.674,35 2,64 | 202.000,00 2,87 126
2.4.1. | PR Nizozemska 45.000,00 45.000,00 0,74 45.000,00 0,64 100

TZPGZ (sufinanc.
2.4.2. | DE,GB,IT,SLO) 22.000,00 21.074,35 0,35 22.000,00 0,31 104
2.4.3. | PR mediji- HR 20.000,00 33.600,00 0,56 30.000,00 0,43 89
2.4.4. | PR Njemacka 45.000,00 40.000,00 0,66 40.000,00 0,57 100
2.4.5. | PR mediji - SLO 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,28 100
2.4.6. | PR mediji-IT 0,00 0,00 45.000,00 0,64 0
Brosure i ostali tiskani

2.5. | materijali 230.000,00 | 4,05 229.187,50 3,80 | 247.000,00 3,53 107
2.5.1. | Imid? bro$ura Rab 80.000,00 80.000,00 1,33 80.000,00 1,14 100
2.5.2. | Rab expirience brosura 45.000,00 52.312,50 0,87 60.000,00 0,86 114
2.5.3. | Info karta grada Raba 40.000,00 41.875,00 0,69 42.000,00 0,60 100
2.5.4. | Letciiseparati 5.000,00 0,00 0,00 5.000,00 0,07 0
2.5.5. | Biciklisti¢ka karta otoka 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,29 100
2.5.6. | Kalendar dogadanja 20.000,00 15.000,00 0,25 20.000,00 0,28 133
2.5.7. | Kvarner magazin 20.000,00 20.000,00 0,33 20.000,00 0,29 100

Suveniri i promo

2.6. | materijali 35.000,00 | 0,62 35.000,00 0,58 70.000,00 1,00 200
2.6.1. | Suveniri 12.000,00 1.000,00 0,02 10.000,00 0,14 1000
2.6.2. | Banneriizastave 10.000,00 15.000,00 0,25 20.000,00 0,28 133
2.6.3. | Vredice Rab 13.000,00 5.000,00 0,08 20.000,00 0,29 400
2.6.4. | Rapski kisobran 0,00 14.000,00 0,23 20.000,00 0,29 142

2.7. | Turisti¢ka signalizacija 55.000,00 | 0,96 38.000,00 0,63 70.000,00 1,00 184
2.7.1. | Info kiosk 30.000,00 20.000,00 0,33 30.000,00 0,43 150
2.7.2. | City light 25.000,00 15.000,00 0,25 30.000,00 0,43 200

Ostala turisticka
2.7.3. | signalizacija 0,00 3.000,00 0,05 10.000,00 0,14 333
3. SMEDA SIGNALIZACIJA 15.000,00 | 0,26 15.000,00 0,25 30.000,00 0,44 200
DISTRIBUCIJA | PRODAJA
IV. | VRUEDNOSTI 271.000,00 | 4,77 351.031,19 5,81 | 400.000,00 5,70 113
1. | sAIMoOVI 90.000,00 | 1,59 121.067,18 2,00 | 133.000,00 | 190 109

1.1. | Be¢, Austrija 10.000,00 | 0,17 16.919,50 0,28 25.000,00 0,36 147

1.2. | Stuttgart, Njemacka 20.000,00 | 0,36 20.785,03 0,34 25.000,00 0,36 120

1.3. | Muenchen, Njemacka 10.000,00 | 0,17 11.974,93 0,19 15.000,00 0,21 125

1.4. | Nuerberg, Njemacka 5.000,00 | 0,09 15.693,46 0,26 20.000,00 0,28 127

1.5. | Padova, ltalija 20.000,00 | 0,36 22.877,75 0,38 25.000,00 0,36 109

1.6. | Berlin, Njemacka 10.000,00 | 0,18 7.135,46 0,12 23.000,00 0,33 322

2. STUDIJISKA PUTOVANJA 86.000,00 | 1,51 145.000,00 2,40 | 115.000,00 1,64 79
2.1. | Novinari 71.000,00 | 1,25 130.000,00 2,15 100.000,00 1,43 76
2.2. | Agenti 15.000,00 | 0,26 15.000,00 0,25 15.000,00 0,21 100

3. POSEBNE PREZENTACIJE 90.000,00 | 1,58 79.964,01 1,32 | 147.000,00 2,09 183
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3.1. Svedska 40.000,00 0,70 29.537,46 0,49 30.000,00 0,43 101
3.2. | Hrvatska 10.000,00 | 0,18 1.326,55 0,02 10.000,00 0,14 753
3.3. Slovenija 10.000,00 0,18 5.000,00 0,08 15.000,00 0,21 300
3.4. Njemacka 10.000,00 0,18 5.000,00 0,08 15.000,00 0,21 300
3.5. Italija 10.000,00 0,18 5.000,00 0,08 20.000,00 0,29 400
Grad prijatel; -
3.6. Koenigsbrunn 5.000,00 0,08 7.000,00 0,12 7.000,00 0,10 100
3.7. Grad prijatelj -San Marino 5.000,00 0,08 8.000,00 0,13 50.000,00 0,71 625
DISTRIBUCIJA
MATERUALA | NAJAM
4, SKLADISTA 5.000,00 0,09 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
V. INTERNI MARKETING 70.000,00 1,23 64.039,75 1,06 85.000,00 1,21 132
1. EDUKACIA 20.000,00 0,36 15.000,00 0,25 25.000,00 0,36 166
KOORDINACUA
SUBJEKATA KOJI SU
NEPOSREDNO ILI
POSREDNO UKLJUCENI U
2. TURISTICKI PROMET 10.000,00 0,17 15.000,00 0,25 15.000,00 0,21 100
3. NAGRADE | PRIZNANJA 40.000,00 0,70 32.039,75 0,53 45.000,00 0,64 140
3.1. Volim Hrvatsku DHT 20.000,00 0,35 10.000,00 0,17 15.000,00 0,21 150
3.2. Dugogodisnji gosti 20.000,00 0,35 21.039,75 0,35 25.000,00 0,36 118
3.3. | Originalni rapski suvenir 0,00 1.000,00 0,02 5.000,00 0,07 500
MARKETINSKA
VI. INFRASTRUKTURA 35.000,00 0,62 35.000,00 0,57 45.000,00 0,63 128
Proizvodnja
multimedijalnih
1. materijala 10.000,00 0,18 5.000,00 0,08 10.000,00 0,14 200
2. Formiranje baze podataka 10.000,00 0,18 15.000,00 0,25 15.000,00 0,21 100
Banka fotografija i
3. priprema u izdavastvu 10.000,00 0,18 10.000,00 0,17 15.000,00 0,21 150
Jedinstveni turisticki
informacijski sustav
(prijava i odjava gostiju,
4, statistika i dr.) 5.000,00 0,08 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
VIlL. POSEBNI PROGRAMI 5.000,00 0,09 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
Projekti poticanje i
pomaganje razvoja
turizma na podrucjima
koja nisu turisticki
1. razvijena 5.000,00 0,09 5.000,00 0,08 5.000,00 0,07 100
TRANSFER BORAVISNE
VIIl. | PRISTOJBE GRADU (30%) | 1.302.000,00 | 22,91 | 1.320.000,00 21,85 | 1.400.000,00 | 20,04 106
SVEUKUPNO RASHODI 5.682.000,00 | 100,00 | 6.037.254,61 7.003.000,00 | 100,00 116
PRIJENOS VISKA U IDUCU
GODINU - POKRIVANJE
MANJKA U IDUCOJ GODINI
(SVEUKUPNI PRIHODI
UMANJENI ZA SVEUKUPNE
RASHODE) 0 7.930,75 56.000,00 1677
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ZAKLJUCNE ODREDBE:

01. Za izvrSenje Financijskog plana Turisticke zajednice grada Raba za 2018. godinu zaduZuju se Turisti¢ko vijece TZG
Raba i direktorica Turistickog ureda TZG Raba.

02. Skupstina TZG Raba ovlascuje Turisti¢ko vijece da moze tijekom godine, u okviru ukupno planiranih rashoda, vrsiti
preraspodjelu i prenamjenu pojedinih stavki Financijskog plana u skladu s izmjenama i dopunama Programa rada za
2018. godinu koje ce biti donesene na sjednicama Turistickog vijeca TZG Raba.

03. Turisticka zajednica grada Raba moZe u 2018. godini uzeti kratkoro¢nu pozajmicu (kredit) do najvise 15 % visine
planiranih prihoda u 2018. godini, a za premoscivanje jaza nastalog zbog razli¢ite dinamike priljeva sredstava i
dospijeca obveza.

lvana Matus$an, mag.oec.
Direktorica Ureda TZG Rab
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